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FONDUL SOCIAL EUROPEAN

Programul Operational Sectorial pentru Dezvoltarea Resurselor Umane 2007 — 2013

Axa prioritara 3 ,,Cresterea adaptabilitatii lucratorilor si a intreprinderilor™

Domeniul major de interventie 3.3 ,,Dezvoltarea parteneriatelor si incurajarea initiativelor

partenerilor sociali si societatii civile"

COMUNICARE CLARIFICARE 02 - Publicitate

Cu privire la documentatia de atribuire pentru contractul ,.Servicii de publicitate” din
cadrul proiectului ,impreuni pentru dezvoltarea dialogului social in Rominia”
POSDRU/93/3.3/S/64204, s-au primit urmatoarele solicitari de clarificare:

Clarificarea 1
Citam:

<< Pg 15 — Obiectul contractului — difuzare §i Monitorizare campanie media - Difuzare
propriuzisd a 25 de spoturi TV si difuzare propriuzisd a 50 de spoturi radio. La pagina 17 se
specificd creatia si productia unui singur spot TV si a unui singur spot radio, si faptul ca
mediaplanul trebuie sa contina minim 50 de difuzari pt campania TV si minim 100 de difuzari
pentru campania radio. >>

Rdspuns:
Campania de informare care se va desfasura in cadrul proiectului are in vedere intinderea pe

o perioada totald de trei ani; in ceea ce priveste campania media, aceasta se va desfasura pe o
perioada de trei ani, iar pentru aceasta vor fi create si produse, conform specificatiilor tehnice din
caietul de sarcini, un singur spot TV si un singur spot radio.

Media planul va avea, asadar, in vedere perioada de trei ani cu o difuzare totala a spoturilor
de minim 50 pentru TV si 100 pentru radio pentru aceastd perioada. Obiectul contractului, in ceea
ce priveste difuzarea propriu-zisa a spoturilor, priveste primul an din perioada campaniei media, §i
anume jumdtate din totalul de difuzéri, respectiv minim 50 pentru radio i minim 25 pentru TV.

Astfel cum se indica in cadrul specificatiilor tehnice (pagina 18), la realizarea mediaplanului
se va avea in vedere, pentru conformitatea caietului de sarcini, disponibilitatea de a oferta spatii
media care si se suprapund cu graficul de activitati al proiectului din anul 1 de implementare.

Clarificarea 2
Citam:

»Pg- 17, Statiile TV solicitate pentru media plan sunt: primele 3 statii TV cu cota de piata
mare avand cel mai mare ratting in 2010, si primele 2 statii de nisa stirii, respectiv cate 5 anunturi
pentru fiecare post indicat conform calendarului de evenimente al proiectului. Spoturilor se va face
in intervalul 18.00-23.00. Ofertantii vor face dovada cu analizele statistice privind audientele, in
care se va evidentia audienta medie anuala pentru anul 2010.”

Aviénd in vedere cerinta ca potentialii ofertanti sa obtine cotatii de la primele 3 Posturi TV,
pentru difuzarea spoturilor, trebuie mentinat faptul ca primele 3 statii (posturi) TV care au fost lideri
de piata (audienta) in anii 2010 si 2011 apartin fiecdruia cate unui trust de presa particular, puternic
concurentiale intre ele.
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Fiecare dintre aceste trusturi detine cate o agentie de media care vinde spatiul publicitar
pentru posturile TV din cadrul trustului respectiv.

Pentru orice ofertant care va solicita cotatii de la fiecare din aceste trusturi va fi extrem de
dificil sa propuna un pachet compus din strategie, un plan de media si media buying, competitiv si
optimizat, deoarece fiecare companie de media din cadrului unui trust va manifesta reticenta in
oferirea unor preturi competitive; in mod evident nu va oferi cele mai bune preturi pentru difuzarea
spoturilor, stiind ca i un post TV concurent va difuza aceleasi spoturi.

Beneficiarul ar putea beneficia de avantaje financiare considerabile si un impact mult mai
mare al campaniei /mesajelor daci ar promova competitia deschisa intre posturi.

In plus, s-ar elimina posibilitatea unei realizirii unei intelegeri intre cele 3 posturi, in detrimentul
obtinerii celor mai bune preturi si al spatiilor de difuzare care permit un impact major asupra
audientei — publicului tinta.

Luand in considerare cele prezentate anterior,va rugam sa acceptati ca media planul sa aiba
in vedere difuzarea spoturilor doar pe doua canale tv,unul aflat in primele 3 posturi tv ca audienta
in 2010 si unul intre primele doua televiziuni de stiri, conform acelorasi audiente din 2010,numarul
spoturilor ramand acelasi.

Formularea cerintei in sensul de mai sus va fi de natura sa mareasca competitia intre
ofertanti, sa aduca beneficiarului mari avantaje financiare sub raportul preturilor precum si un
impact considerabil marit prin propunerea de plasare a spoturilor spre spatiile de prime-time.”

Rdspuns:
Fata de solicitarea de clarificare de mai sus §i in conformitate cu prevederile legale in

vigoare, subliniem ci ofertantul are obligatia de a elabora oferta in conformitate cu prevederile din
documentatia de atribuire, clarificdrile neputdnd conduce la modificari ale specificatiilor din
documentatia de atribuire, asa cu se solicitd mai sus.

Clarificarea 3
Citam:
»Pg 17- 3- posturi locale cele 7 posturi radio locale. Ofertantii vor face dovada cu analize
statistice privind audientele, in care se va evidentia audienta medie anuala pentru anul 2010.
Nu exista studiu de audienta certificat de un organism autorizat pentru posturile de radio
locale, iar posturile de radio nationale se auditeaza de 3 ori pe an.
Pentru un impact mai mare al campaniei va rugam sa acceptati si primele doua posturi de
radio nationale de stiri.”

Rispuns:
Conform caietului de sarcini, nu se cer analize statistice privind audientele omologate de un

organism autorizat in acest sens, ci doar analize din care sd reiasd audientele posturilor de radio
locale, cu indicarea mediei anuale pentru 2010.

Totodatd, specificim ca cerintele minimale previzute in documentatia de atribuire (pagina
17) indica faptul ca statiile radio solicitate pentru media plan sunt primele doud statii radio cu
acoperire nationala pot fi atit primele 2 statii radio cu acoperire national3, cat si posturile locale cu
cea mai mare audienta pentru cele 7 regiuni de dezvoltare.
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Clarificare 4
Citam:

»Pg 17 — 7 se vor prezenta oferte pentru minim 2 publicatii din fiecare dintre urmatoarele
regiuni: Bucuresti- Ilfov, Centru, Nord- Est, Nord-Vest, Sud- Est, Sud- Muntenia, Sud- Vest,
Oltenia, Vest.

In Romania sunt 7 regiuni de dezvoltare si Bucuresti-Ilfov, iar regiunea Sud-Vest se mai
numeste si Oltenia.

Va rugam clarificati exact zonele in care doriti sa facem campanie de promovare locala.”

Rdspuns:

Dintr-o eroare de editare, la denumirea regiunii Sud-Vest Oltenia a fost scrisa o virgula intre
cuvantul “Vest” si cuvantul “Oltenia”.

V3 rugim s luati in considerare denumirile urmitoarelor regiuni de dezvoltare: Bucuresti-
Ilfov, Centru, Nord-Est, Nord-Vest, Sud-Est, Sud-Muntenia, Sud-Vest Oltenia, Vest.

Data: 18 /03 /2011 Manager proiect,
Ginu Costel Toma
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